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Resumen

El presente articulo hace una interpretacién a propésito
de los eventos sucedidos con la aspiracién presidencial de
Antanas Mockus entre marzo y junio de 2010. Partien-
do de la tesis de que tanto los problemas sociales como
las representaciones de ciudadanos se crean y controlan
a través de juegos discursivos cuyo canal privilegiado son
las nuevas tecnologias de la informacién y la comunica-
cién (NTIC), se avanza la biografia publica de Antanas
Mockus desde que fue alcalde de Bogoti en enero de
1995, hasta que renuncia al partido verde en junio de
2011, deteniéndose en el acontecimiento de su recreaciéon
virtual como candidato presidencial, gracias a los eventos
dinamizados en redes sociales como Facebook y Twitter.
El resultado de este esfuerzo permite releer, por un lado,
la relacién politica-emocion en el marco conductual de la
Web 2.0 y, por otro, las formas como las multitudes ju-
veniles ejecutan su poder desde canales mds afines a sus
expectativas para formar ensuefios colectivos, vigorizar

cambios de opinién y construir significaciones sociales.

Palabras clave: cultura ciudadana, delirio efimero, red
social Facebook, multitud mediatizada, emocién politi-

ca, Homo-emo-videns.
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Mockusian Delirium: Communication
Technologies and Political Action by
Youth

This paper is an interpretation of the events that took
place with the Antanas Mockus’ presidential aspirations
between March and June 2010. Based on the thesis that
both the social problems and citizen representations are
created and controlled through discursive games, the
privileged channel of which are the new information
and communication technologies (NICT), progress
in made on the public biography of Antanas Mockus,
from the moment he was elected Mayor of Bogota in
January 1995 and until he quit the green party in June
2011, stopping with the event of his virtual recreation
as presidential candidate thanks to the dynamized
events in social networks such as Facebook and Twitter.
The result of this effort makes it possible to, on one
side, re-read the relationship between politics and emo-
tion within the behavioral framework of Web 2.0 and,
on the other, the ways in which multitudes of young
people execute their power through channels that are
more similar to their expectations in order to form co-
llective dreams, invigorate opinion changes and build

social meanings.

Keywords: Citizen culture, ephemeral delirium, Face-
book: the social network, mediatized multitude, political

emotion, Homo-emo-videns.
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0 delirio mockusiano: tecnologias da
comunicacao e ag¢ao politica juvenil

O presente artigo faz uma interpretagio a propésito dos
eventos sucedidos com a aspira¢io presidencial de An-
tanas Mockus entre margo e junho de 2010. Partindo
da tese de que tanto os problemas sociais como as re-
presentacdes de cidaddos sdo criadas e controladas atra-
vés de jogos discursivos cujos canais privilegiados sdo
as novas tecnologias da informagio e da comunicagio
(NTIC), nos adentramos na biografia publica de Anta-
nas Mockus desde que foi prefeito de Bogotd em janei-
ro de 1995, até a sua saida do partido verde em junho
de 2011, detendo-se no acontecimento de sua recriagdo
virtual como candidato presidencial, gracas aos eventos
dinamizados nas redes sociais como Facebook e Twitter.
O resultado deste esfor¢o permite reler, por um lado, a
relagdo politica-emocio dentro da estrutura de conduta
da Web 2.0 e, por outro, as formas como as multidoes
juvenis executam seu poder desde canais mais afins com
suas expectativas para formar sonhos coletivos, revigorar

mudangas de opinido e construir significagdes sociais.

Palavras chave: cultura cidadi, delirio efémero, rede so-
cial Facebook, multiddo midiatizada, emogdo politica,
Homo-emo-videns.
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Introduccion

En el devenir de circulacién y flujos propios de cada ciu-
dad, los lazos sociales rehacen a cada momento la ciudad
de forma particular, haciendo que su acontecer resulte
efimero: las ciudades pre-ocupan a sus moradores, pues
obligan a reproducir conocimientos y conductas, siempre
cambiantes (Pardo, 1992)'. De esta suerte, cada ciudadano
crea la ciudad, al tiempo que ella lo re-crea habitualmente
y en esa enmarafiada reelaboracién, todo es posible. Al fin
y al cabo, la ciudad es el escenario de relaciones multiples
y diversas en todas sus dimensiones: politicas, sociales,

econdémicas, estéticas, ambientales y culturales.

Ahora bien, cuando se piensa en la Bogotd de los ulti-
mos afios, se recuerda indiscutiblemente ese giro socio-
politico y cultural auspiciado por la administracién del
matemadtico y filésofo Antanas Mockus Sivickas. Final-
mente, ¢l inventé al ciudadano; pero antes, tuvo que in-
ventarse él mismo y no de cualquier manera, pues pasé
de ser el rector de una universidad publica (1990-1994)
a convertirse en el ganador inusitado en la contienda
por la alcaldia para el periodo 1995-1998 en una ciudad
cuyos moradores vivian descreidos de sus lideres. Tres
aflos después fue reelegido. Posteriormente, se presenté
como candidato presidencial en 2006 y, mas reciente-
mente, en septiembre de 2009 adhirié al Partido Verde
Colombiano con el mismo propésito. Bajo este histo-
rial, surgen algunos interrogantes; por ejemplo, ;cémo
emergi6 en las acciones politicas? un filésofo, hasta el
punto de dejar una huella en el trasegar histérico de
Colombia? ¢A través de qué mecanismos de empatia
gané la confianza de un enorme grupo de ciudadanos?
¢Qué tipo de estrategias discursivas y de canales co-
municativos se usaron para erigirse como candidato? Y
¢por qué de desmorond su imagen y su aspiracién presi-

dencial en 20107

1 En efecto, el profesor de filosofia de la Universidad Complutense de
Madrid, José Luis Pardo, afirma “[...] No es que solamente nosotros
ocupemos un espacio, los espacios, desde el principio y de antemano nos
ocupan, es decir, nos pre-ocupan” (1992, p. 16), acudiendo, asi, al sentido
literal de preocupar (del lat. Praeccupare: ocupar antes o anticipadamente
una cosa).

2 En adelante, se entiende por politica o accion politica, la comunicacion
equipada de un poder que tiene como meta, lograr objetivos para un
colectivo.
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Pues bien, apoyado desde algunas premisas del enfoque
semio-discursivo®, y con auxilio de algunas teorias pro-
pias de la sociologia de la juventud y de la semidtica
cultural, la finalidad de esta reflexién, producto afin a
la investigacién sobre las formas biopoliticas de orde-
namiento emocional en la ciudad de Bogota (Garcia-
Dussin, 2010), es progresar tanto una revisién histérica
como una disquisicién sobre el encumbramiento y re-
pentino derrumbe de la candidatura de Antanas Mockus
en la disputa electoral a la presidencia de Colombia en el

primer semestre de 2010.

Para lograr esta finalidad, se recurre, primero, a una
reconstruccién genealdgica del rol publico de Mockus,
con el propésito de determinar las estrategias discursivas
propias de su comportamiento como politico y de
cémo estas se actualizaron y/o metamorfosearon en
la interpelaciéon de 2010 como miembro del Partido
Verde, lo cual saca a luz aquel evento de su actualizacién,
pero dinamizado en la injerencia de las redes sociales
(p. ¢j. Facebook y Twitter) como pivote de su prestigio
momentdneo como el mas puntual adversario del entonces
aspirante presidencial Juan Manuel Santos y orientado
en parte por las acciones comunicacionales de ciertas
multitudes juveniles, visibilizadas como un maremdgnum
emocional e iconosférico impetuoso a la hora de solicitar
cambios. Esto da pie para sugerir una hipétesis de sentido
sobre aquello que se ha querido llamar el de/irio mockusiano
ajustada a la idea de grupo-comunidad que asocia la accién
politica con la emocionalidad y promovida por cédigos

propios de la sintaxis visual en los jévenes con tendencia

a la accién dentro de las NTIC.

3 Este modelo propone una lectura activa que ayude a determinar algunos
de los elementos discursivos que se usan para la produccién de eventos
comunicativos y la instauracién de ciertos sentidos sociales que mueven
al cambio conductual y cognitivo. Para lograr tal propésito, se parte de
la base de que al leer una situacion cultural el sujeto debe “...] reducir la
incertidumbre desde la cual se aborda el evento textual; para ello debe
atender las relaciones literales y no literales, implicitas y explicitas, para-
digmaticas y sintagmaticas, textuales y contextuales, desde las cuales se
alimentan las diferentes facetas” (Cdrdenas, 2005, p. 298). Por lo tanto,
el sentido es, por principio, histérico y contextual, ambiguo y opaco; es
objeto de interrogacién y requiere ser comprendido, ya sea mediante
explicaciones o mediante interpretaciones. En torno de él se plantean
hipétesis de sentido, gracias a trabajos l6gicos o analégicos (Vygotsky,
1989).
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1. De filosofo gobernador a candidato
de la red

La imagen extraordinaria y excéntrica de Mockus se vi-
sibiliz6 a partir de aquel acontecimiento de octubre de
1993, cuando se bajé los calzones y mostré sus posaderas
con el fin de sosegar los alaridos de un grupo de sober-
bios estudiantes en el Auditorio Leén de Greiff, en la

Universidad Nacional:

[...] Por aquellos dias, muchos creyeron que Mockus
habia tenido mala suerte pues la escena habia sido
filmada por un aficionado y entregada luego al No-
ticiero QAP, que la divulgé a nivel nacional. Un afio
después estd claro que fue justamente gracias a esas
imégenes, que el nombre de Mockus fue proyecta-
do al estrellato. Para empezar, su destape convirtié en
tema de interés publico su tarea al frente de la rec-
torfa. Y como en términos generales habia sido una
buena gestién, Mockus gané puntos: para muchos
lo excepcional en €l no era que se hubiera bajado los
calzones en publico, sino que se tratara de un funcio-
nario honesto y eficiente (Semana, 21.09. 94).

Pocos dias después, en telenoticieros, Mockus razoné su
acto atestiguando que lo que hizo conectaba el rechazo
y sumisién y que reconocia que el evento habia sido un
mal ejemplo frente a los estudiantes, pero que garantiza-
ba que lo que vieron fue color de paz: blanco (Dalsgaard,
2010). EI caso se convirtié rapidamente en un escdn-
dalo nacional y esto le obligaria, pocos meses después,
a presentar la renuncia de su cargo administrativo en
la universidad al entonces presidente de la Republica,
César Gaviria. Es asi como aquel rector recordado por
sus memorables actos, como cuando se encadené a las
puertas de la rectoria, tras el hecho del Leén de Greiff,
permitié la aparicién de grafitis en la universidad que
acentuaban: “El pais derrumbandose y al presidente le

. »
importa un culo”.

Su inesperada popularidad lo inspiré a lanzarse de can-
didato a la alcaldia y, sin ningtn tipo de apoyo de la ma-
quinaria politica tradicional, se convirti6 en el preferido
de las encuestas, asociado con la imagen de un ciuda-
dano honesto. Su figura extraordinaria empaté con una
campafla nunca antes vivida en Bogotd: libre de alianzas
politicas y estrategias tradicionales, nunca dirigié una
manifestacion, ni uso vallas o pasacalles, ni mucho me-

https://ciencia.lasalle.edu.co/te/vol1/iss16/20

nos pronuncié discursos en la plaza piblica. A cambio de
estas estrategias habituales, emple una nueva forma de
comunicacién centrada en el uso de objetos arrancados
de la cotidianidad, pero resemantizados y convertidos en
simbolos propios en el contexto de las contiendas electo-
rales. Sin duda, una especie de Ready-made duchampia-

no, pero en el contexto de una accién politica.

Asi, los bogotanos comenzaron a familiarizarse con apa-
riciones publicas de Antanas vestido con un disfraz de
superhéroe, combinando el color amarillo y el rojo con
una colosal C en el pecho, ademds de la rutinaria apari-
cién con espadas de plistico, cuerdas delgadas, canecas
de basura y tarjetas rosadas —remedo de las usadas en el
futbol— todo esto, reiterando, de paso, su postura de la
violencia simbdlica en lugar de la violencia real. En oc-
tubre de 1994, el semidélogo Armando Silva, compaiiero
universitario de Antanas, opinaba en su columna:

Mockus no existe. Se lo inventaron los ciudadanos
para salir del atolladero [...] Aparecié un ciudadano
con los calzones abajo, expresindose no por delan-
te sino por detrds y gustd. Se presenté otro dia de
espadachin de plastico y agradé. Se nos conté que
venia de la U y que era elocuente con la palabra y
hasta amante de la filosofia, pero cuando las multitu-
des fueron a escucharlo dejé de hablar. No hablaba,
es verdad. Se le invité a todo tipo de foros y siem-
pre mudo; solo se mostraba. Y esto ya francamente
encantd. Asi que cuando Mockus gane la alcaldia
tendremos en Colombia el primer alcalde de ficcién.
Estard alli porque supo crear la ilusién de no ser ver-

dadero (Silva, 30.09.94).

Contundente la apreciacién de Silva: un candidato que,
armado con el discurso del silencio y la locomocién de
un /ook novedoso, se identificé con los deseos mds pro-
tundos de los bogotanos. Y, tras una campafia donde a
falta de publicidad abundaron las promesas electorales
de una ciudad organizada desde una cultura ciudadana,
el primero de enero de 1995, Bogotd comenzé a ser ad-
ministrada bajo el mandato de Mockus, acompafiado de
un gabinete conformado por sabios y no por politicos
infectos. De esta manera, la invasién de baby académi-
cos habia comenzado a gobernar una ciudad cadtica y
desencantada. En adelante, Bogota fue un verdadero la-
boratorio donde se experimentaron muchas teorfas po-
liticas, centradas en la idea que el mayor problema en la
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ciudad era la oposicién entre cultura, ley y moral. Asi,
por ejemplo, si la gente tiraba basura en las calles, era
porque se consideraba moralmente aceptado, porque no
se censuraba; de suerte que gran parte de su gestion se
centré en la fe de una accién que se comprometié a cam-
biar la visién de la ley en la gente y sus comportamientos,
para que, a su vez, cambiara el dinamismo urbano. En-
tonces, se instauraron acciones inscritas bajo un enfoque
pedagdgico est-ético que daba origen a algo nuevo en los

bogotanos: una cultura ciudadana.

Por todos es sabido lo que sucedid, pues esta primera
pedagogia urbana fundé, de forma vertiginosa, la recons-
truccién de una ciudadania con habitantes aptos para el
cambio simbélico de la ciudad, tal como se constata con
los numerosos actos vividos entre 1995 y 1997: el uso
de la tarjeta blanca-roja para censurar violaciones en las
normas de transito, la aclimatacién de mimos del trafico
en los cruces de las avenidas, el paso peatonal por las
cebras, el uso de la multa de trédnsito, la ley zanahoria
que redujo el nimero de victimas por muerte violenta de
75 a 25 por cada 100.000 habitantes, el programa de la
vacuna contra la violencia, junto a las lineas telefénicas
donde se podia denunciar el maltrato familiar, las destre-
zas de Bogotd Coqueta como premisa para la inversién

extranjera, etc.

Todo esto estuvo basado en el fundamento esencial de
la comunicacién entre pares, sin exclusiones y con fines
comunes. En efecto, Mockus imaginé y concibié la cu/-
tura ciudadana como un asunto de transformacién de la
ciudad con ayuda de la comunicacién exitosa: “[...] Cul-
tura Ciudadana es un proceso pedagégico que, de alguna
manera, pone a su servicio y da sentido a muchos pro-
cesos de comunicacién. Asi, la ciudad puede verse como
un aula y un laboratorio dentro del cual también cabe
sofiar con transformar rasgos de la comunicacién coti-

diana para reducir agresiones y aumentar la productivi-

dad” (Mockus, 2002, p. 106).

Esto result6 significativo, ya que logré cristalizar esta
nocién con un programa que centré sus acciones en la
metamorfosis de la interaccién discursiva entre sujetos;
una comunicacién que, al apostar por no ser violenta
(de la agresion fisica al didlogo), permiti6 el giro de una
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ciudad cadtica a una ciudad-ozra, donde ofra era a la vez
acatamiento a normas de convivencia, regulacién pacifica,
resolucién de conflictos y aumento de la capacidad de ex-
presion vital y artistica, porque persona que comunica es
ciudadano que cumple normas y soluciona problemas. Por
eso, la cultura, la recreacién y el arte se volvieron esencia-
les en ese marco pues, en conjunto, enriquecieron los re-
pertorios y las capacidades para comunicarse e interpretar
su realidad urbana dentro de los limites de la importancia
del acatamiento de la ley y la actitud moderna frente a la
realidad social. En palabras del propio ex alcalde Moc-
kus: “[....] Cultura ciudadana requiere de la comunicacién
para hacerse efectiva, y simultineamente la convierte en
uno de sus campos de accién, de intervencién transfor-
madora. Asi, cultura ciudadana puede manifestarse a tra-
vés de actos de comunicacién que buscan transformar la
comunicacién misma” (Mockus, 2002, p. 104).

En 1997, Mockus decide renunciar a su puesto para
aspirar a la primera magistratura, dejando un flamante
legado: 1a creacién de los ciudadanos mismos. Sin duda,
la intervencién mockusiana de entonces dejé una semilla
en el orbe conductual, pero el aspecto fisico de la ciu-
dad se mantenia derruido y premoderno. Fue Enrique
Pefialosa, posteriormente, quien pondria otro rostro a la

ciudad material.

Esto fue asi, por lo menos hasta la administracién de
Lucho Garzén, quien esquivé la imaginaria Bogota
mockusiana de la éfica comunicativa por una Bogotd sin
indiferencia; administraciéon que permitié resaltar la ciu-
dad del hambre, la ciudad menesterosa. En efecto, ya no
se resalté la Bogotd Cogqueta que, en comunicacion di-
recta con el mimo, con el otro en la ciclovia y con el
héroe local comiendo zanahoria y cruzando las cebras,
permitia significar a la ciudad como segura, tranquila y
autorregulada; ya no mds aquella ciudad mas cerca del
cielo (Bogotd, 2600 metros mds cerca de las estrellas), sino
la ciudad que ruega que no se desplace mis la realidad
urbana, que mira inclinada la contradiccién y la diver-
gencia, para descubrir que el diferente es el desempleado,

el importunado.

Si se quisiera resumir ese giro histérico de la ciudad con
un retruécano, entonces podria decirse que se avanzé
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de la Bogotd con estrellas, a la Bogotd estrellada, de la ciu-
dad-luz, a la ciudad de la positiva esperanza: la ciudad
del imaginado metro, que apenas asoma timidamente en
planos fabulados, con tentativas cifras que, hacia 2009,
rodeaban los cuatro billones de pesos. O, més diacréni-
camente: de la ciudad Arenas, llamada asi por el espafiol

Marcelino Menéndez y Pelayo, a la ciudad Apenas.

Pues bien, después de ser alcalde de Bogotd nuevamente
entre 2000 y 2003, en noviembre 2009 Mockus adhirié
al fresco Partido Verde, al lado de los también ex alcal-
des de Bogota, Luis Eduardo Garzén y Enrique Pefia-
losa. Luego de una consulta popular, adelantada el 14 de
marzo de 2010, Mockus resulté elegido como candidato
presidencial para representar este partido. Un mes des-
pués, el pais conocia la férmula vicepresidencial, el ex
alcalde de Medellin, Sergio Fajardo. Lo que sigue, parece
ser otro trozo de esta historia fascinante, con el mismo

actor como protagonista.

Efectivamente, entre marzo y mayo de 2010, Mockus
volvié a ser inventado por los ciudadanos, pero ahora
combinando actos masivos de reunién en escenarios ur-
banos populares. En efecto, en marzo, Mockus estaba de
colero en las encuestas y un mes después, se posicionaba
como segundo en la intencién de voto a la primera vuelta
y como primero en la intencién de voto a la segunda®. Es
asi como un hecho, generalmente valorado como aburri-
do, se torné en un suceso sismico, pues fue catalogado La
ola verde; aunque muchos intelectuales y periodistas opi-
naban que el de/irio por el personaje “bordeaba la insen-
satez”. A menos de un mes de las elecciones, la periodista

Maria Isabel Rueda escribia en su columna de opinién:

[...] Mockus le gana a Santos en todas las franjas de
edad, salvo entre los mayores de 54 afios. También le
gana en todas las regiones del pais, menos en la suro-
riental —Tolima, Meta y Huila—, donde gana San-
tos. Es el candidato del 50% de los bogotanos y tiene
el voto del 42% de los sin partido. Y entre los votantes

4 En efecto, la Gran Encuesta de los Medios, realizada por la Empresa
Gallup Colombia, entre el 22 y el 25 de abril de 2010, revelaba que si las
elecciones para presidente fueran en esos dias, el 34,2% votaria por Juan
Manuel Santos y el 31,6% por Antanas Mockus. En marzo, Mockus
llegaba apenas al 10,4% de intencién de voto. Lo sorprendente de la
encuesta es que si hubiera segunda vuelta, el 47,4% votaria por Mockus,
mientras que el 43,6% por Santos. La intencién de voto por Noemi es-
taba en 11%; la de los demds candidatos no llegaba a 5% (Cfr. Samper,
2.05.10).
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que declaran afiliacién partidista, por Mockus votaria
el 32% de los liberales y el 9% de los conservadores.
Hasta tiene votantes entre los arribistas: el 12% de ‘la
U’y el 9% de Cambio Radical. Es decir, que ain le
queda para dénde crecer en las encuestas. Con unas
cifras tan buenas, squé podria impedir que Mockus
sea el préximo Presidente? (Rueda, 10.05.10).

Esto permitié que, efectivamente, en las votaciones del
30 de mayo de 2010, Mockus obtuviera la segunda vota-
cién mis alta, con el 21,49% de los votos; pero, debido a
que Juan Manuel Santos consigui6 la mitad mas uno del
total de votos, ambos acudieron a la segunda vuelta, el 20
de junio. Como se sabe, esta vez Mockus no alcanzé la
presidencia, pero obtuvo 3.588.819 de votos o, lo que es
igual, el 27,5% de los sufragios.

La clave de este delirio efimero fue, sin duda, que Mockus
se convirtié apresuradamente en el favorito de un enorme
colectivo de jévenes y muchos primivotantes que otra vez
lo rehicieron en el ciberespacio como un politico Aonesto,
resaltando su propuesta de la legalidad y la lucha contra
la corrupcién. Asi, pues, fue gracias a la Web 2.0 como se
construyé un candidato, perfilado con pasiones juveniles
cifradas en slogans melédicos, simbolos simples y aplica-
ciones propias de la red social ideada por Mark Zucker-
berg (Facebook). De esta suerte, Mockus se convirtié en
el centro de una verdadera intersubjetividad politica juve-
nil. Es asi como se torna imperioso intentar comprender
desde una perspectiva semio-discursiva general cudles
tueron las cualidades de esta fuerza impulsora.

Y en este dmbito, es importante recordar que la Web
2.0 o de inteligencia colectiva se caracteriza porque los
usuarios no solo reciben contenido, sino que ademads lo
generan. Es una verdadera explosién de la informatica
social, en la cual se van erigiendo nuevas identidades di-
gitales que apuntan a establecer patrimonios propios® y
que se fortalecen con auxilio democrético y auténtico de
sus integrantes, los llamados nativos digitales o webacto-

res. Este giro en los canales de comunicacién propios de

5  “...] ahora el mimetismo cambia de direccién y son los mayores los
que imitan y pretenden parecerse a los jovenes. Lo joven adquiere asf un
valor inusitado del que nadie quiere desprenderse, reforzado atin més por
los medios de comunicacién que hacen de espejo de la sociedad y nos
devuelven nuestras propias imagenes y también porque son en las actua-
les tecnologias donde los jévenes se ‘sienten como en su dmbito natural,
su mundo cultural y mental’, mientras que los adultos lo ven como mera
incertidumbre” (Martin Barbero, 1999, p. 4).
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las novedades de las TIC no solo permite el fenémeno
de la conectividad por medio de wikis, &logs, foros, sitios
como Facebook, YouTube, Flickr, Second Life, etc., sino
que admite el replanteamiento conductual y cognosciti-
vo como, por ejemplo, la visibilizacién de nuevas légicas
de apropiacién de la realidad, pues los usuarios de la red
tienden a formar #7ibus virtuales, pasando de la 16gica de
lo cerrado y real, a la de lo abierto e imaginario.

De igual manera, una de las ventajas de la Web 2.0 es
que reprograma la cognicién, ya que Internet acusa una
nueva forma de acceder a la informacién y, por lo tanto,
una nueva forma de pensar, de intervenir en el mundo
y de crear saber social (Wu Ming 2, 2007). En efecto,
el web actor produce, actia, modifica y participa con la
informacién que estd en la red, permitiendo que no solo
sea distinto por sus formas de acceso a la informacién y
a la interaccién socio-politica, sino nuevo en su forma
de procesarlas. Fue asi como el delirio mockusiano se
ampard y conservé gracias a las intervenciones media-
tizadas, especialmente las desplegadas en la red social
Facebook.

2. De los colectivos juveniles
a las multitudes mediatizadas

A partir de esta experiencia, puede pensarse que los gru-
pos tribales juveniles, ahora virtualizados, son actores
que buscan, a través de la cooperacién, encarnar deseos y
cambiar el mundo social a su imagen y semejanza. Todo
esto genera un horizonte de subjetividades que se mani-
fiestan en comunidades libres. Claramente, los jévenes
han estado presentes, como protagonistas o artistas, en
algunos momentos clave de la historia universal del siglo
XXy XXI, tal como lo registra con detalles la propues-
ta generacional de Carles Feixa (2002). Pero siguiendo
a Negri (2003), se comprende que la juventud se torna
multitud cuando se apropia de un espacio y se moviliza
en ély en esa accién se forja pionera de una nueva socie-
dad o por lo menos, de algunos cambios significativos de

ella y deja huella en la memoria social.

Ahora bien, cuando se echa un vistazo al archivo local,
aparecen algunos eventos que son significativos para ilu-

minar esta tesis que relaciona multitudy accion politica en
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el trasegar dificultoso de Colombia. Asi, por ejemplo, la
modernizacién no solo trajo en nuestras ciudades la ciu-
dad discontinua (Pérgolis, 1998)¢, sino la ampliacién de
la moratoria social, debido a la necesidad de extender la
cobertura educativa a los sectores populares y rurales con
el fin de satisfacer las demandas de mano de obra califi-
cada que el modelo productivo exigia para garantizar su
sostenibilidad. Esto suscit6é una doble imagen social del
joven: adolescente y estudiante. Aparece, asi, la juventud
industrial en Colombia, pero tildada de peligrosa por

turbulenta y proactiva.

Figura 1. Nueve de junio de 1954. Calle 13 con carrera
séptima. Masacre estudiantil en la administracion
de Rojas Pinilla

Fuente: Historia fotografica de Bogota, 2001

Hay un conjunto de hechos histéricos importantes que
confirman lo anterior. Por caso, entre el 8-9 de junio de
1954 sucedi6 la llamada masacre estudiantil. Todos los
afos, el 8 de junio, los estudiantes de la Universidad Na-
cional se dirigian al Cementerio Central con el fin de
depositar una ofrenda en la tumba de Gonzalo Bravo
Pérez, estudiante asesinado en 1929 en una conmemo-
racién de la Masacre de las bananeras, ocurrida un afio
atrds. Aquel 8 de junio, las fuerzas armadas intentaron
inatilmente boicotear la marcha; lo que gener6 furia de
la multitud que, de regreso al campus, se tomé la univer-
sidad para arengar. La decisién del entonces rector del

6  En efecto, Pérgolis propone pensar el estado urbano de Bogotd como
una ciudad fragmentada, que implica entenderla como un conjunto de
microciudades o ciudadelas, cada una de limites imprecisos y con una
imagen que no configura un concepto unificado de ciudadania ni de
identidad. Una ciudad que se caracteriza por una red de interconexiones
que desdibujan tanto un centro fisico (el dgora o plaza central) como una
centralidad simbdlica.
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claustro fue acudir a la fuerza publica, lo que desaté un
enfrentamiento que culminé con la muerte del estudiante
Uriel Gutiérrez. Al otro dia, como forma de rechazo y
luto, la comunidad escolar organizé una marcha hacia el
palacio presidencial que fue interrumpida por un pelotén
del ejército en la Jiménez con séptima. Nuevamente hubo
un enfrentamiento; esta vez murieron nueve estudiantes

y treinta mds quedaron heridos (Quintero, 2005).

Ya en la década de los ochenta, el joven es asociado con
la cultura narco y con la participacién bélica del joven en
su rol de sicario. El hecho histérico fue el asesinato de
Rodrigo Lara Bonilla, Ministro de Justicia, baleado en
su auto el 30 de abril de 1984 en la calle 127 de Bogota
a manos del menor de edad Bayron Velizquez, envia-
do por Pablo Escobar. Esto permitié que se fortaleciera
la relacién del joven con la crisis social, lo que produjo
su criminalizacién y vulnerabilizacién. El gobierno, en-
tonces, reaccioné con programas de contencién para las
poblaciones mds afectadas, las marginales y cuyo obje-
tivo fue diezmar la participacién del joven en acciones
ilegales. Su férmula fue el manojo de estrategias para la
insercién laboral y una timida reingenieria de la educa-

cién publica.

Y de ese imaginario que concibe al joven como peligroso,
se pasa al que se instaura en la década de los noventa,
el cual permite afiadir algo mads, el joven generador de
cambio social, esencialmente debido a su participacién
en el movimiento juvenil Séptima Papeleta, que oblig
a concebir el referendo que terminé con la Nueva Car-
ta Constitucional (1991). Bajo el lema Hacer politica es
volver a participar, este movimiento se mostré como el
contra-discurso que quiso liquidar la imagen de joven
violento. Se evidencia, asi, cémo el joven también puede
hacer parte del proceso de una democracia participativa.
La reaccién del gobierno, esta vez, fue la de realizar ex-
periencias locales que intentaban convocar a los jévenes
a participar en procesos de sus comunidades a través de

consejos de juventud o de las casas de la juventud (Quin-

tero, 2005).

Ahora, en el nuevo siglo, el joven ya no es peligroso por-
que marcha en las calles recordando las masacres o por-
que asesina adultos por dinero o porque genera cambios

https://ciencia.lasalle.edu.co/te/vol1/iss16/20

legislativas en la nacién, sino porque su diversidad visibi-
liza el aspecto politico de su ser social. Este punto es muy
seductor de ad-mirar y analizar, ya que las expresiones
juveniles de disidencia e inconformidad se han multipli-
cado en Colombia después de la dltima década del siglo
pasado. Por ejemplo, en 2006 jévenes-estudiantes de la
Universidad Javeriana, protestaron poniéndose morda-
zas con las palabras Seguridad Democritica, con el dnimo
de expresar su desacuerdo con esta politica ya que, pese
a su éxito, se seguian cometiendo violaciones al derecho
alavida, a la integridad personal, a la libertad, al debido
proceso y a la privacidad. Por esa misma época, el colec-
tivo juvenil Accién Colectiva jugaba con las palabras y
los simbolos del sistema TransMilenio y creaba una se-
rie de adhesivos con frases como: ; Cudntas veces vamos a
pagar las Pefia-lozas pegadas con Mockus? Aun se recuerda
cémo muchas pegatinas fueron puestas en el sistema, en
una accién coordinada que duré un dia. El movimiento
Deja tu Huella, por su parte, también puso su cuota de
creatividad y en el segundo semestre de 2006, en medio
del debate por la imposicién del IVA a los productos de
la canasta familiar, opt6 por entregarle, en pleno foro,
una canasta familiar real al entonces Ministro de Ha-
cienda, Alberto Carrasquilla. Como se sabe, en enero de
2007, el pais asistia a la renuncia de este politico. Por esta
misma linea, en julio de 2009, el colectivo Tienen Hue-
vo sorprendié al pais cuando le dijo en su cara a Uribe
Vélez: “Usted tiene huevo y se lo tiene merecido. Esta

democracia tiene huevo, no mis reeleccién” (Aponte &

Vargas, 11.07.09).

Sin embargo, hay dos casos mds que sacudieron la opi-
nién publica hace poco por los efectos de esas sumas de
conexiones en red que, finalmente, evidencian el poder
de las “[....] comunidades abiertas y colaborativas, donde
uno es parte de otros grupos que lo definen cada vez mas
de modo interactivo y fragmentario: blogs, videos, musi-
ca archivada con marca de grupo o pertenencia a redes

de intereses” (Silva, 23.09.09).

Primero, el movimiento mundial del 4-F-08, aquella
marcha masiva contra las Farc, que comenzé en enero
de 2008 cuando Oscar Morales, en Barranquilla, lanzé
la campafia Un millén de voces contra las Farc, a través de
la red Facebook. A razén de quince personas por dia, el
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grupo crecié hasta alcanzar los 250.000 suscritos; luego
se puso en marcha la gran movilizacién que aglutiné mds

de 13 millones de personas en 183 ciudades del mundo.

El segundo caso merece mucha mds atencién aunque,
en principio, no explicite una funcién o uso politicos. Se
trata del agregado de mds de 100 grupos en Facebook
creados en Colombia para promover la virginidad, tales
como Virgen hasta los labios, Virgenes hasta el matri-
monio, Virgenes de Bogotd, etc. Todo esto, reforzado
por el discurso de la cirugia plastica que asegura poder
re-construir el himen y por el canal juvenil de television
VH1, con el documental 7he New Virginity, lanzado en
enero de 2010. Cuando se repara en detalle este aconte-
cimiento, esta moral sexual medidtica tiene un correlato
politico intimo, pues ha sido usada por los gubernativos, a
quienes les sirve el ejemplo de estos movimientos y siste-
mas de creencias para promover la abstencién como mé-
todo anticonceptivo. Basta recordar que, en su momento,
George W. Bush giré millones de la chequera publica a
numerosas iglesias para dicho fin. Y el propio Uribe, el 22
de febrero de 2005, frente al tema de las relaciones sexua-
les en jovenes, pronunci6 la inolvidable frase “Aplacen el

gustico, muchachos. Ese gustico es para la familia”.

Y aunque para algunos investigadores su causa puede ser
una reaccion a la saturacién de imigenes sexuales que
circulan en los medios masivos o también por la infla-
cién de modelos virginales como el personaje ficticio de
Donna Martin, en Beverly Hills 90210, la cantante Brit-
ney Spears en su tiempo de rapaza o la modelo brasilera
Adriana Lima, sumado a las influencias de movimientos
como el Streight Edge (el nuevo hardcore punk), que pro-
mulga una vida sin sexo (Rodriguez, 22.05.10), lo cierto
es que hay una relacién intima entre las anatomopoliti-
cas y las tecnologias del cuerpo, cuidadosamente estu-
diado por Foucault y que dejan ver, por ejemplo, cémo
hay dispositivos histéricos de saber/poder que discipli-
nan y regulan la estimulacién corporal, la intensificacién
de los placeres, el refuerzo de ciertos controles sobre el

cuerpo, etc. (Foucault, 1991).

Para nadie es un secreto que en la actualidad, muchos de
los movimientos politicos juveniles se agolpan en grupos
sociales de diverso cardcter en paginas sociales como Fa-
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cebook, pero manifestados por un fuerte contenido emo-
cional y mucha autonomia. Ahora, por el hecho de ser una
red social, avala su nombre en ciertas circunstancias. “Red”,
tejido fino, delicado, que atrapa al cautivar. Y “social”, por-
que en las tensiones discursivas y de relacién humana me
defino y jerarquizo, me ubico y me sitian en el mundo.
Sin duda, Facebook es la materializacién de la metifora
de que el hombre se construye a si mismo, pues el usuario
es el autor genuino de su pdgina, de si mismo, a través de
herramientas o aplicaciones como usar un emoticén o la
oportunidad, tipo Twitter, de reportarse todo el tiempo

respecto de su sentir o de hacer reflexiones cotidianas.

Claramente, la personalizacién del Facebook permite
que el usuario sea autor y duefio de lo que quiere mos-
trar y proyectar en los visitantes de su pdgina. Si bien es
cierto que todos tienen los mismos privilegios iniciales,
depende de cada usuario el proceso y uso de su muro.
Pero, y he aqui lo interesante, existe una interaccién de
reconocimiento e identificacién con otros, pues se reco-
noce al otro cuando se acepta como amigo y cuando se
califica y comentan sus fotos, su estado (alli la fuerza de
lo pedagdgico), recomendindole otros amigos, piginas,

enlaces, fotos.

De esta suerte, el sujeto se identifica cuando se ve en el
mismo colectivo, cumpliendo el papel de fan o miem-
bro. Por lo tanto, esto no se queda en un afin de au-
torreconocimiento (o bien, autoocultamiento), sino que
trasciende a la esfera de lo publico cuando toda esta
construccion es para el otro o con el otro. Todo esto per-
mite que el web actor, ornamentando su pagina, no solo
prepare la primera impresién (que es primera incluso
para sus conocidos, que aprenden a leer de otra forma
a su amigo), sino que, al tiempo, funda una est-ética de
la otredad cualificada porque se abre un canal para com-

partir pasiones y emociones’.

En efecto, la importancia de pertenecer a grupos de esta
naturaleza radica en que en ellos se puede expresar emo-
tivamente un colectivo de forma libre, sin los diques del
mundo real y, de esta forma, hacer palpables las orien-

7 En este contexto, se entiende por emocion humana una reaccién psicofi-
siolégica causada por un conjunto de dispositivos y mecanismos discur-
sivos que cambian la percepcién-accién del cuerpo social que habita el
sujeto.
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taciones y opiniones que una comunidad puede cultivar
y resignificar. A esto se suma la posibilidad de re-crear
esos grupos, de ser protagonista de movimientos socia-
les, de traer a escena un sujeto que puede que le interese
a muchos, de ser la voz que antes era silencio y que los
represente en sus devenires bajo la emergencia de un
conjunto de fuerzas visibilizadas en la tarima politica na-
cional con formas de comunicacién centradas en légicas
emocionales y cédigos performidticos que inventan ilu-
siones nuevas, lo que no le quita prioridad entusiasta al
mundo adultocéntrico. Y, justo por ello, hay grupos bien
diversos en Facebook, cada uno con sus singularidades,
de los cuales hay unos infaltables, los grupos de apoyo
politico, caracterizados por el uso de la estrategia del Yo
también, que tanto convoca y libera emociones oscuras
como el miedo, la frustracién, el conformismo, etc. Es asi
como lo vivido con Mockus desde ese canal de comu-
nicacién virtual, se asimilé a un verdadero movimiento
sociopolitico, pues se amarr6 a “[...] una accién politica
con capacidad de crear sus propios tiempos y espacios
no subordinados a la 16gica estatal y que, por ello, no
estd prevista ni regulada por la potencia o el poder do-
minante y sus leyes. Esta accién colectiva tiene algo de
imprevisible, pues rompe con la repeticién, produce un
acontecimiento” (Badiou, 2000, p. 8).

3. La emocion en las acciones politicas
y el desplome de Mockus

Con este marco de comprensién, se torna evidente la
relacién entre la accién politica y las emociones; objeto
de preocupacién en el campo de la filosofia, en tanto
se considera que lo emocional amenaza el orden social,
como lo habia pensado Spinoza otrora®. Recientemente,
Maftesoli advertia que la clave para comprender los
cambios y decisiones politicas actuales estd en recon-
ocer la “[...] fuerte presencia del sentimiento, lo emo-
cional, lo afectivo, todo esto que vibra, en momentos
particulares (ritos), con el simple placer de estar-jun-
tos” (Maffesoli, 2005, p. 169). Es decir, la declaracién

de una cierta politizacion de las emociones, que radica en

8  Recuérdese que Spinoza opinaba que las pasiones, lejos de ser demonios
internos, eran fuerzas que permitian al sujeto ir a la accién. La lectura
que hace de esto el filésofo Deleuze (2004) es fascinante, pues infiere
que Spinoza ve las pasiones como un ejercicio de poder politico, en torno
de la tensién potencia/impotencia.
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celebrar la expresion de las sensibilidades humanas que
encuentra su maximo despliegue en el poder de hacer
comunidad (virtual) con el otro. Y, por esta misma linea,
Reguillo (2007) hablaba de la necesidad de una “ad-
ministracién social de las pasiones”, pues parece urgente
modular los sentimientos colectivos como la frustracién
o el miedo, con el fin de sortear la alteracién armdnica
de los paisajes sociourbanos de la actualidad. Curiosa-
mente, esto mismo es consciente en el mismo Mockus.
Un tiempo atrds habia expuesto esta idea: “[...] En la
politica estdn presentes los intereses, las razones, los
argumentos. Si no existiera la relacién entre intereses
y razones —la posibilidad de defender intereses con
razones o de disfrazar con razones los intereses—, no
habria politica. La emocidn, la polarizacién propia de la
politica. Entonces, la conclusién final es que donde hay
accion, hay intereses, razones y emociones” (Mockus,

2009, p. 444).

Figura 2. Caricatura politica. Mayo de 2010
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Pero, justamente, por esta misma linea de reflexién, ese
hombre muy emocional, ese homo emo (apScope de emo-
tion), se aglutina en un homo videns en paisajes étnico-
culturales fluidos y cambiantes, tal como lo anticipara a
finales del siglo pasado el politélogo italiano Giovanni
Sartori (1998). En efecto, Sartori se refiere a esa cultura

10
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dependiente de la televisién (ejemplo privilegiado del
mundo iconosférico), que ha revolucionado las formas
de comunicacién y ha intervenido en la manera tradi-
cional de construir el pensamiento, pues se traslada del
contexto de la palabra al contexto de la imagen, lo que
obliga a ajustar nuevos modos de percepcién de la co-
tidianidad con experiencias fugaces y, muy a pesar de
lo légico y su exigencia de entendimiento racional, a su
captura inmediata y afectiva, en texturas predominante-
mente analdgicas.

En esa medida, el sujeto es lo que Aace en los juegos
lingtiisticos que juega. Pero, y quiza lo mds significativo,
crea realidades, mitos y ritos comunes, pues estos me-
dios facilitan el intercambio proactivo de conocimientos
y contextos compartidos con los otros, bajo el paradig-
ma de la conectividad como nuevo juego lingiiistico que
se usa con cardcter de exclusividad en relacién con otros
juegos (Pearce, 2002), especialmente aquellos que son
propios del mundo del adulto en las actuales socieda-
des donde ellos aprenden, mds bien, de sus hijos’. De
esta suerte, el consenso logrado por estas comunidades
digitales en pro de su presidente en esa Colombia de
ellos, fue el producto de la interaccién entre muchos
self; fue el excedente de un proceso que supuso of7as
formas de vinculo apoyadas en referentes propios del
homo emo-videns. Esto mismo permite comprender que
los sentimientos, afectos y percepciones de los web ac-
tores puedan consagrar un candidato que evidenciara su
propésito con el auxilio del levantamiento de lo emo-
cional y de la imagen.

Esto no debe sorprender. El investigador Radl Zibe-
chi (2003) propone aprehender este tipo de fenémenos
desde el concepto grupo-comunidad, es decir, colectivos
cohesionados por variables mds afectivas que politicas
o meramente ideolégicas, grupos que se encuentran
en una horizontalidad y en una voluntad implicita de
un consenso amafador, a lo cual se amplia el hecho de

que esas emociones crean sujetos, como si fuesen ellas

9 “[...]lasociedad estd experimentando un nuevo momento cultural, don-
de pasado y presente se configuran a partir de un futuro incierto y que
son los jovenes los actores ‘mejor dotados’ para asumir la irreversibilidad
de los cambios operados por elementos tales como la mundializacién,
el desarrollo tecnoldgico, la internacionalizacién de la sociedad, entre

otros” (Reguillo, 2000, p. 63).
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el germen de un golem, sujetos imaginados. Sin duda,
en 2010, nuevamente, se halla un Mockus imaginado, en
un sentido triple. Primero, porque se ubicaba como una
protoimagen flexible e identificada con actores de person-
alizacién juvenil global (p. ej. como aniloga imagen de
Mockus con la fisiognomia de los Simpsons); segundo,
porque era ficcionalizado por los movimientos juveniles
en la red y, tercero, porque las emociones oscuras que
generaban otros candidatos (v. gr. Santos como clon de
Uribe) podian transformarse en las imaginerias de vida,
respeto, honestidad y anticorrupcién y se podian distan-

ciar de una identificacién opresora.

Asi, aparecié un sentido de pertenencia de una comu-
nidad ubicada en el espacio propio de los jévenes (Web
2.0) y representada por un profesor saltarin vestido de
verde que dio la posibilidad de que, con emociones, se
hiciera parte de un movimiento politico radicalmente
desviado de todos aquellos materiales de poder bio-
politicos que han venido configurando emociones de
apatia y paralizacién corporal y conductual, y asi sofiar
un destino diferente.

Y ese conjunto de emociones en combustién que, con
Piccoto y Vommaro (2010), puede asemejarse a una /-
gica de la acumulacion, se manifestd en una escenificacion
estética de las pasiones y los deseos de cambio exterio-
rizada como una fabricacién colectiva y discursivamente
determinada por un cédigo alegérico o iconosférico que
resumi6 esa pertenencia comun creada por ellos mismos.
Asi, por ejemplo, el lipiz y el girasol, meros registros o
emo-ticones politizados como metonimias de los ensue-
fios de cambio. Novedosa forma de comunicacién que
termind por establecerse como identificacién alegérica
en los grupos de Facebook, acompafiada con lemas como
Yo creo en Mockus porque no tiene rabo de paja, Promo: Vota
1 lleva 2: Mockus + Fajardo = Colombia como la queremos,
etc., y que, aparecieron, por ejemplo, en la urbe fisica en
las olas verdes de las ciclovias bogotanas algunos domin-
gos. Todo esto resulta comprensible si se explicita que
Mockus propuso una comunicacién dotada de poder
desde el uso céntrico del signo visual y la accién per-
formatica, pero también desde las glosolalias sensibles,
transliteraciones de nanas infantiles que reemplazaron

11
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los tradicionales discursos con contundencia, claridad de

ideas y estrategias discursivas argumentativas.

Figuras 3 y 4. Publicidad de la campafia presidencial
de Mockus

Mockus
Presidente

Fuente: archivo del autor

Figuras 5, 6 y 7. Publicidad de la campafa presidencial
de Mockus
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Fuente: archivo del autor

Todo esto no resulté ser nada insdlito, pues con elemen-
tos de comunicacién similares, Mockus ya habia ganado
las elecciones para la Alcaldia de Bogota a finales del
siglo XX. Sin embargo, en contraste con lo hecho en
1994, en 2010 Mockus tuvo propuestas emotivas respal-
dadas por estructuras icénicas sacadas de la cotidianidad
y acreditadas por mds de tres millones y medio de se-
guidores apasionados, de homo-emo-videns, muchos de
ellos jévenes entusiastas y, claro, apasionados por alguien
que les permitia mantener la proyeccién de un cambio.
Asi mismo, lo advertia el columnista Samper Pizano en
el momento mids exitoso de la candidatura de Mockus:
“[...] el ex alcalde bogotano suena mejor mientras me-
nos se le entiende y, como corresponde a un filésofo, se-

duce mds cuando pisa el terreno de las abstracciones éti-

https://ciencia.lasalle.edu.co/te/vol1/iss16/20

cas que el de las cuestiones practicas” (Samper, 2.05.10),
y también lo expresé el analista politico Camilo Rojas el
20 de junio de 2010, cuando afirmé que Mockus perdio,

entre otras razones, porque:

[...] No hubo disciplina de mensaje. El jingle decia
una cosa, los comerciales otra, los discursos otra y asi
sucesivamente en un ruido muy dafiino. Se puede de-
cir que el mensaje primario era legalidad y honesti-
dad, pero como era intuitivo no se percataron que los
colombianos estaban casados con un mensaje de con-
tinuidad y unos mensajes secundarios de seguridad y
empleo. Tampoco hubo manejo del tema: como todo
era intuitivo, pretendieron llevar a la opinién un men-
saje que no queria y convencerlo de que el que mejor
interpretaba la legalidad y la honestidad era Mockus.
En los pocos meses de una campaia electoral uno no
debe tratar de cambiar convicciones colectivas, sino
cabalgar en ellas e interpretarlas de la mejor forma.
La intuicién los hizo estrellar contra el muro de las
convicciones reales. Los colombianos querian conti-
nuidad y Mockus se mostré como el menos capaz de
continuar las cosas (Rojas, 20.06.10).

Efectivamente, mientras la campafia de Santos pasé de
las consignas iniciales de Prosperidad democritica'y Seguir
avanzando a propuestas concretas, haciendo énfasis en
la generacién de Trabajo, trabajo, trabajo, los verdes se
mantuvieron en consignas que fueron incapaces de tra-
ducir en propuestas claras y solo esperaban que una ima-
gen, dos simbolos, las danzas colectivas motivadas por
el lema de campafa La vida es sagrada y la marginacién
a otros politicos para hacer una campafia confiados en
sus propias fuerzas, hicieran mds que mil palabras. Al
ser Santos el ganador de las contiendas verbales en la
television después de la primera vuelta, fue la misma te-
levisién la que reprobé y expropié a Mockus, generando
angustia en sus seguidores. Esta misma determinacién la
expresé Armando Silva, cuando afirmd, en los albores de

la segunda vuelta presidencial de junio:

Si nos atenemos a los medios, Santos es televisién y
Mockus Internet. Santos ha transferido el lenguaje
de la plaza publica a la TV, adaptindola. Habla de
arriba abajo, no se dirige a nadie en particular, ela-
bora un discurso técnico y lo explica. Mockus, de su
lado, habla en red, como en clase, elabora metiforas
que vienen de lo intimo a lo publico, se esparce por
grupos que realimentan los contactos. Si nos atene-
mos a sus oralidades, Santos medio tartamudea pero
es claro, Mockus es enredado, pero intriga. Ninguno

12
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es buen orador: ambos corresponden a generaciones
urbanas y el verbo estd acompafiado con gestos, en
ambos, vistosos. Santos mueve las manos y su puesta
en escena es para la TV, primer plano, corte america-
no, de las manos para arriba, su rostro es ecudnime,
juega a no ser perturbado, su aspecto general es rigido.
Mockus, al contrario, mueve todo el cuerpo, necesita
mis espacio que el de la camisa de fuerza de la TV.
Su intervencién por la misma, luego de las elecciones
de primera vuelta, cuando hizo cénticos que muchos
confundieron con prédicas evangélicas, no obstante
mostraron algo mockusiano: la escena teatral (Silva,
15.06.10).

La perecedera quimera se mantuvo en las redes sociales,
mientras lo verde y su esperanza palidecieron vertigino-
samente tras los nimeros contundentes de la segunda
vuelta. No gratuitamente, el mismo 20 de junio, por la
noche, se escuchaban y lefan chistecitos como “Moc-
kus gané en tres departamentos: Putumayo, Facebook y
Twitter”; “Mockus es como los muebles viejos: ya no sa-
bemos dénde ponerlos para que no estorben” o “A Moc-
kus hay que decirle ‘Misién Imposible’ lo construimos
en Facebook y él mismo se autodestruyé en menos de

cinco minutos”.

Figuras 8 y 9. Abril de 2010. Ola verde en la séptima con 26
y en la Plaza de Bolivar de Bogota

Fuente: archivo del autor

Desenlace: a manera de conclusion

Sin duda, se traté de algo més de dos meses donde ya no
importaba la persuasién del aspirante, sino el ook que

jugd a la diferencia, sin creer en ella:

Lo tnico que supo proyectar fue la imagen de ho-
nesto que se construyd sin intervencién consciente de
él, pero nunca supieron si el pafs queria también un
gerente, un lider, un comandante en jefe o cualquier
otra cosa. Ni siquiera supieron profundizar la imagen
de honesto, hubieran podido generar algunos hechos
como hacer publica y solicitar la declaracién patrimo-
nial de todos los candidatos, y volver eso comunica-
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cién, hasta un spoz, algo asi como ‘con esto llego y con
esto me iré’. Se dejo el manejo de esta variable a los
publicistas, no hubo rumbo (Rojas, 20.06.10).

No fue: yo-existo, estoy-aqui, sino: soy-visible, soy-ima-
gen y simbolo; /ook, look. No la moderacién de Santos,
que nunca se distrajo con los ataques del oponente y
convocé a la unidad nacional, sino la ingenuidad solitaria,
tras la escisién con Noemi, el Polo, los liberales y hasta
con los independientes. En suma, de lo verde solo quedé
un exceso chanflon y aparatoso que maduré rapidamente
y el recuerdo de aquello que no pudo ser, pero que si se
pudo sentir. Asi, el Toconsan (todos contra Santos) ter-

miné siendo una quimera mds de esta algarabia politica.

Después de todo esto, permanecieron en sus seguidores
ya no las sensaciones de esperanza, sino las de descon-
suelo, desencanto, la desconfianza en Santos, etc. De ma-
nera que del verde esperanza se pas6 a una gris tristeza y
del “tsunami” transitorio, a la nostalgia de lo que no pudo
arrastrar consigo. Nada extraordinario, en todo caso, ya
que, como concluye patentemente Bonvillani, “[...] para
hablar de la emocionalidad politica hay que pensar en
légicas caleidoscépicas que sean capaces de dar cuenta
de un universo simbolicoafectivo con muchos matices:
tristezas, decepciones, desconfianzas, pero también espe-
ranzas en movimiento que descubren posibilidades, que

enfrentan condicionamientos” (Bonvillani, 2010, p. 41).

En estas condiciones, el mundo textual que se creé y
proyecté con estereotipos de educacién ciudadana y pri-
maverales destinos en los espacios virtuales y en las fuga-
ces apariciones en escenarios urbanos de varias ciudades
colombianas, terminé procesado cognitivamente con
claves episédicas fragmentadas (homo emo), de recupera-
cién esquemitica analégica que quedaron transliteradas
como mundo-imagen (homo videns), lo cual se simbo-
liz6 en narraciones excéntricas sobre lo sucedido (homo
narrans en net) para, asi, poder compartir un mundo
estereotipado desde juegos lingiisticos que se brincan
con audacia y simultaneidad (homo ludens). Sin embargo,
algo pasé, pues si entendemos por politica la comunica-
cién equipada de un poder que tiene como meta lograr
objetivos para un colectivo, entonces la politizacién ju-

venil dejé su huella y sigui6é permeando el imaginario de
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juventudes apiticas, conformistas y carentes de utopias.

Cadarzo

E1 9 de junio de 2011, Mockus abandoné el Partido Ver-
de. Entonces, las multitudes reaccionaron y lo hicieron
emocionalmente: “[...] Pueda que Mockus se lance o no
a la alcaldia de Bogotd, lo que nos queda a las nuevas ge-
neraciones, es el coraje, la berraquera, el pundonor y la
dignidad de un dirigente, que mds alld que sea o no ani-
mal politico (como los politiqueros esos que tienen colap-
sado el sistema y quebradas nuestras finanzas), es un se-

fior, y eso merece respeto” (Portal, Colombia 2011-2012).

Quizd la moraleja de todo esto sea que, en los espacios
abiertos, dindmicos, participativos y racional/emocionales de
las comunidades que se retnen en las topografias de la
Web 2.0, hay creacion de realidades y de sujetos, gracias
a las actividades conjuntas y que fundan cambios per-
sonales y sociales (Stahl, 2006). En términos de la doc-
tora en psicologia Andrea Bonvillani, “un nosotros que
crea otros” (2010, p. 27). Por eso, lo que menos importa
es si Mockus tiene sangre lituana, si no es creyente o si
miente diciendo que no es ateo; lo que interesa es que es
un trampolin para estudiar las potencialidades de accién

que tienen los nativos digitales, y también sus limites.
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